
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บ้านดงแคนใหญ่  

บ้านดงแคนใหญ่ ตามประวัติ เดิมมีพระสงฆ์ เป็นผู้น า  คือ  หลวงพ่อท้าว เป็นคนริ เ ริ ่มน าชาวบ้านมาจาก

หลายหมู ่บ้า นอพยพมาตั ้ ง ถิ ่นฐาน ได้แก่  กลุ ่มที ่ม าจ ากบ้านป่าข่าน าค า  บ้านน้ า เต้า  บ้านสัง  บ้านนาฮี  

เดิมดงแคนใหญ่มีลักษณะเป็นที่ เนิน เต็มไปด้วยดงไม้ ป่า ไม้ตะ เคียนขนาดใหญ่ ที่ ว่าบ้านดงแค นใหญ่นั้นมี

ต้นตะเคียนขนาดใหญ่ (อีสานเรียกไม้ตะเคียน เป็นไม้แคน หรือ ต้นแคนนั่นเอง)  

 

บ้านดงแคนใหญ่ หมู่ที่  1 มีพื้นที่   รวม 2,752 ไร่  เป็น

พื ้นที ่อยู ่อ าศัย  35 ไ ร ่  พื ้นที ่ เ กษตร  2,717 ไ ร ่  เ ป็นที่

ราบและทุ่ งนา ส่วนป่าโปร่ง ดินร่วนปนทราย ตั้ งอยู่ทาง

ทิศตะวันออกของอ า เภอค าเขื่อนแก้ว  

 

อาชีพหลัก :  ท านา  2,639 ไร่  เป็นอินทรีย์  620 ไร่ 

คิดเป็นร้อยละ 23.5  

ประชากร : 229 หลังคาเรือน มีจ านวนประชากร 835 คน                     

      412 คน         423 คน 

บทสรุปผู้บริหาร 

 

Executive Summary 

 

รายได้เฉล่ียประชากร : 43,164.31 บาท ต่อคน ต่อป ี
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PROTOTYPE  

พัฒนา ต้น แบบ  

I DEATE  

ห า แนวท า ง

แก้ ไ ขปัญห า  

TEST  

ทดสอบ  

EMPATH IZE  

เข้าใจปัญหา เข้าถึง 

ผู้คนและพื้นที่  

ร ะ บุ ค ว าม

ต้ อ งก า ร  

DEF INZE  

2 5 

วิธีคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) เป็นเครื่องมือที่ ได้น ามาประยุกต์ใช้ ในการศึกษา เพื่อหาแนวทาง

ในการแก้ ไขปัญหา และน า เสนอแนวทางการพัฒนาจากการลงพื้นที่หมู่ บ้านดงแคนใหญ่ ต าบลดงแคนใหญ่ 

อ า เภอค า เขื่อนแก้ว จังหวัดยโสธร  เมื่อวันที่  23 – 25 เมษายน 2561 ซึ่ งผลจากการวิ เคราะห์ข้อมูลที่

ไ ด ้ร ับ จ า กช า วบ้า น  พบว่า  ผลิตภัณฑ์ที ่ค ว ร ให ้ค ว ามส า คัญ ในก ารพัฒนา  คือ  ข ้า ว อ ิน ท รีย ์  แ ล ะ 

ไก่ย่างบ้านแคน  

1 

 

กลุ่ม 2 บ้านดงแคนใหญ่ 

 

จ.ร้อยเอ็ด 

จ.ร้อยเอ็ด 

จ.มุกดาหาร 

จ.อ านาจเจริญ 

จ.อุบลราชธาน ี

จ.ศรีสะเกษ 

อ.ทรายมลู 

อ.กุดชุม 

อ.ป่าติ้ว 

อ . ค า เ ขื่ อ น แ ก้ ว  

อ.มหาชนะชัย 

อ.ค้อวัง 

อ.เลิงนกทา 

อ.ไทยเจริญ 

อ.เมืองยโสธร 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ข้อมูลปัจจุบัน  

2 

 

ข้ าวอินทรีย์  

 กลุ ่ม เ ก ษต ร อิน ท ร ีย ์ด ง แ ค น ใ หญ่

เ ป็น กลุ ่ม เ กษตร อินท รีย์น ้อ ง ใ หม่  

โ ด ย ป ร ับ เ ป ลี ่ย น จ า ก เ ก ษ ต ร ก ร  

ผู้ป ลูกข้ า ว เ คมี  100 % มา เ รียน รู้

ก า ร ผ ล ิต ข ้า ว อ ิน ท ร ีย ์ม า อ ย ่า ง

ต ่อ เ นื ่อ ง  ป ัจ จ ุบ ัน ม ีส ม า ช ิก  112 

ครัว เรือน  

 ชุมชนมี เกษตรกรรุ่น เก่ า  เช่น  คุณ

ย า ย ค า ป อ ง  ค ุณ ล ุง ป ร ะ เ ด ิม ที ่ มี

ความมุ่ ง มั่น เพื่อ เป็นต้นแบบในการ

ท า เ ก ษ ต ร อ ิน ท ร ีย ์ ใ ห ้ก ลุ ่ม  แ ล ะ มี

ผู้น ากลุ่มที่ เข้มแข็ ง   

 ปี 2560 กลุ่ม ได้ เ ข้ า ร่วม โครงการ

ส่ง เสริมการ เกษตรแบบแปลง ใหญ่ 

เ พื ่อ ใ ห ้ เ ก ิด ป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ แ ล ะ

ย ก ร ะ ด ับ ก ลุ ่ม ใ ห ้ เ ป ็น ไ ป ต า ม

วัตถุประสงค์ของ โครงการ  

 รายได้หลักของชาวบ้านมาจากการ

ปลูกข้า วหอมมะลิ  โดยปลูกข้า ว  1 

ครั้ งต่อปี  โดยมีอาชีพเสริมในช่วงที่

ห ล ั ง ฤ ด ูก า ล ท า น า ที ่ห ล า ก ห ล า ย 

เช่น  ท าขนมจีน  รับจ้ า งท าก ร ะ เป๋ า

ห นัง  ร ับ จ ้ า ง ต ัด เ สื ้อ  ร ว มทั ้ ง ก า ร

ป ลูกพ ืช ห ลัง น า  เ ช ่น  แ ต ง โ ม  ถั ่ว

พร้า  ถั่ ว เขียว ปอเทือง 

ขายข้า ว ไม่ ไ ด้ร าค า  ถึ ง แม้จ ะมีการรวมตัวแล ะ เซ็น  MOU ขายข้า ว เปลือก

ให้กับ โรงสีที่ผ่ านมาไม่ประสบความส า เร็จ  เพราะ ใช้ เวลานานเรื่อ ง เอกสาร  

ขั้นตอนยุ่งยาก อีกทั้ งราคาไ ด้มากว่า เ ดิมเพียงกิ โลละ  50 สต. 

ผลผลิต ข ้า ว เ ฉ ลี ่ย ต ่อ ไ ร ่ต่ า  ป ร ะ ม าณ  2 0 0  กก .  ห ร ือ  1 0  ก ร ะ ส อบ 

เนื่องจากไม่ มีแหล่งน้ า เพียงพอ เพราะการท านาเป็นการพึ่ งพาน้ าฝน  อีกทั้ ง

มีอุปสรรคด้านการบริหารจัดการน้ าที่ ไม่ เพียงพอ  เนื่องจากพื้นที่นาอยู่ ใน

ที่ดอนในเขตลุ่มแม่น้ าชี  จึ งท า ให้ แห้ งแล้ ง   

พื้น ที ่ เ พ า ะ ป ลูก เ ก ษต รอินท รีย ์ก ร ะ จ ัดก ร ะ จ า ย  จ ากก าร ส า ร วจข้อมูล  

พบว่าพื้นที ่ขอ ง เกษตรกรที่อ ยู่ ใ นกลุ ่มค่อนข้า งก ร ะจัดกร ะจ าย  แล ะบา ง

พื้นที่ติด แปลงที่มีก าร เพ า ะปลูกพืชที่มิ ใ ช่ เ กษตรอินทรีย์  เ ช่น  การขยาย

พื้นที่ปลูกอ้อย ท า ให้ เกิดปัญหาของการรับน้ าที่ปนเปื้อนสารเคมี  หรือการ

ฟุ้งกระจายของยาฆ่าแมลง  

การปลูกพืชหลังน า  ชาวบ้านมีการปลูกแตง โมและพืชผักบางประ เภท  แต่

ขายกัน เองในหมู่บ้ าน  มิ ได้มีการจ าหน่ายให้ตลาดภายนอกหมู่บ้ าน  ในปีที่

แล้ งมาก ผลผลิตจะ ไม่ดี  แต่ ในบางปีที่อุดมสมบูรณ์  ผลผลิต เช่น แตงโม 

จะมีปริมาณมาก ขายไม่ไ ด้ราคา  

 

 

ชาวบ้านมีความต้อ งการ ให้มีก ารออกแบบ

ต ร า ส ิน ค ้า  ( Logo)  แ ล ะ บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์  

(Packing) ซึ่ งมีคว ามหวัง ว่ าถ้ ามีคนรู้จัก

แบรนด์ข้ า วบ้านดง แคน ใหญ่  จ ะท า ให้ข าย

ข้า ว ไ ด้ ใ น ร าค าที ่ดีขึ ้น  แล ะ เ พื ่อ ใ ช้ แ จก เป็น

ของที่ ร ะลึกประจ าหมู่บ้ าน  

ปัญหาที่พบ 

ความต้องการของขาวบ้าน  

รวมกลุ่ม 

สร้างแบรนด ์

มาตรฐาน 

จัดการน้ า 

พัฒนาแบรนด์ข้าวอินทรีย์บ้านดงแคนใหญ่

เพื่อให้คนรู้จักและจดจ า 

ผลักดัน ให้มีก า รรับรองมาตรฐานของ

ข้าวอินทรีย์บ้านดงแคนใหญ่  

สร้างการรวมกลุ่มให้ เข็มแข็ง  

หาแนวทางการเพิ่มปริมาณน้ าในฤดูแล้ง  

กลุ่มฯ ต้องมีความเชื่อมั่นในตัวผู้น า มีความเข็มแข็ง และ

ต้องมีสมาชิกเพิ่มขึ้น เพื่อให้สามารถแบ่งปันวัตถุ ดิบ 

เครื่องมือ ส่งผลให้สามารถลดต้นทุนการผลิตและแข่งขันได้ 

โดยการขุดสระเพื่อกักเก็บน้ าในฤดูแล้ง และเจาะบ่อบาดาลเพื่อ

สูบน้ าขึ้นมาใช้ในหน้าแล้งและเก็บกักน้ าไว้ในสระ รวมทั้งขุด

คลองรอบพื้นที่ ความลึกประมาณ 1 เมตร เพื่อให้มีน้ าใช้

ตลอดทั้งปี 

สร้างความตะหนัก รับรู้ให้แก่สมาชิกถึงประโยชน์ของการได้รับ

รองมาตรฐานข้าวอินทรีย์ โดยการสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐ 

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) โดยท าจากวัตถุดิบ

ที่ต้นทุนต่ า และสามารถท าได้เอง และออกแบบโลโก้ 

(Logo) ให้เข้าใจและจดจ าง่าย   

ข้อ เสนอ ในการพัฒนา   

ข้ าวอินทรีย์  

กลุ่ม 2 บ้านดงแคนใหญ่ 

 

 (กลุ่ ม เ กษต ร อินทรี ย์ ด ง แคน ใหญ่ )   
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ไก่ย่ า งบ้ านแคน  

กลุ่ม 2 บ้านดงแคนใหญ่ 

 

ไก่ย่ างบ้ านแคน  

 อาชีพค้าขายที่ส าคัญเป็นสินค้าที่มีชื่อ เสียงของชุมชน ได้แก่  ไก่ย่ า งซึ่ งมีสูตร

พิ เศษ รสชาติ เป็นเอกลักษณ์ เป็นที่ รู้จักด้วยชื่อ “ไก่ ย่างบ้ านแคน” 

 การข าย ไก่ย่ า ง ขอ ง ช าวบ้า นด ง แคน ใหญ่ จ ะ ข าย เป็น เ พิ ง ข้ า งถนนแจ้ง สนิท  

ซึ ่ ง เ ป ็น ถ น น ห ล ัก ข อ ง ก า ร ส ัญ จ ร ร ะ ห ว ่า ง เ ม ือ ง ย โ ส ธ ร แ ล ะ อ ุบ ล ร า ช ธ า นี  

มีประมาณ 20-30 ราย จ านวนที่ขายประมาณ 15-20 ตัวต่อรายต่อวัน  

 ช า วบ้า นจ ะ ต่า ง คนต่า ง ข า ย แล ะ สูต รก า รท า แตกต่า ง กัน  ผู้ข ายจ ะสั ่ ง ไ ก่จ า ก  

โ ร งช า แหล ะ ในห มู่บ้ า น  โดยจ ะสั่ ง ไ ก่ เ ป็นม าจ ากฟาร์ม เลี ้ย ง  ร าค าขาย ไก่ย่ า ง

ประมาณตัวละ 120-130 บาท  

การขายไก่ย่า งมีลักษณะ

เป็น เพิงที่กระจัดกระจาย 

ไม่มีรูปแบบอาคารสิ่งปลูก

สร้างที่มีลักษณะเด่น 
 

ไม่มีจุดสัง เกตให้ผู้สัญจร

ไปมาเห็นได้ เด่นชัด 

 

ชื ่อ ขอ ง ร้า น รข าย ไก่ย่า ง

ไ ม ่ ไ ด ้สื ่อ ถึง คว า ม เ ป็น ไ ก่

ย ่า ง ข อ งหมู ่บ ้า นด ง แ คน

ใ หญ ่ โ ด ย ป ้า ย ร ้า น จ ะ

บอกเพียงว่า เป็นร้านขาย

ลาบ ก้อย ส้มต า 

 

ร้านส่วนใหญ่เป็น เ เพิง ไม่

มีสุขอนามัยเพียงพอ 

 

ไก่ย่า ง เหมา ะส าหรับทาน

ว ัน ต ่อ ว ัน  ไ ม ่ม ีบ ร ร จุ

ภัณฑ์ที ่ เ หมา ะสมส าหรับ

ของฝาก และ ไม่ส ามารถ

เก็บไว้ได้นาน 

 

ข้อมูลปัจจุบัน  

ปัญหาที่พบ 

ข้อ เสนอ ในการพัฒนา   

 

 

Landmark 

Logo 

Packaging 

New Product 

ร้านต้นแบบ 

ออกแบบโลโก้ (Logo) ที่สื ่อถึง ไก่ย่า งของบ้านดงแคนใหญ่ 

เพื่อให้ เกิดการรับรู้ และจดจ าง่าย   

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) ให้มีความสวยงามและทันสมัย เหมาะ

ส าหรับน าไปเป็นของฝาก และจัดท าบ็อคเซต (Box Set) ทีส่ะดวกต่อการ

บริโภค โดยประกอบด้วย ไก่ย่าง ข้าวเหนียวอินทรีย์บ้านดงแคนใหญ่ 

แจ่วบอง และอุปกรณ์ส าหรับใช้รับประทานอาหาร ซ่ึงบรรจุภัณฑ์ดงักลา่ว

มีข้อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับไก่ย่างบ้านแคน 

พัฒนาไก่แช่แข็งบรรจุในถุงสูญญากาศ ไก่ย่างบ้านแคนพรีเมี่ยม  

(ไก่อินทรีย์) ไก่ย่างบ้านแคนบ็อคเซต (Box Set) เพื่อเป็นทางเลือก

ใหม่ให้กับลูกค้า  

 
 

พัฒนาจุดสังเกต (Landmark) ของไก่ย่างบ้านแคน โดยสร้างตัว 

มาสคอร์ตไก่ (Mascot) ขนาดใหญ่ไว้ 2 จุด โดยจุดสังเกตควรจะอยู่

ก่อนถึงหมู่บ้านดงแคนใหญ่ ทั้งฝั่งที่มาจากอุบลราชธานี และมาจาก

ยโสธร เพื่อให้เป็นจุดถ่ายรูป และ Check in ส าหรับนักท่องเที่ยว 

พัฒนาร้านต้นแบบไก่ย่างบ้านแคนที่มีลักษณะโดดเด่นเป็นจุดสนใจ

ของผู้สัญจรไปมา โดยมีป้ายร้านขนาดใหญ่ ซ่ึงควรตั้งบริเวณริม

ถนนก่อนเข้าหมู่บ้านดงแคนใหญ่จากอุบลราชธานี หรือจากยโสธร 


